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Страната ни разполага със забележителни природни и културно-исторически ресурси за развитие на селски, еко- и културен туризъм. Това българско наследство без съмнение предизвиква голям интерес у българските и чуждестранните туристи. В същото време повечето планински и селски райони нямат друга алтернатива за развитие освен този вид туризъм. Устойчивото развитие на този вид туризъм има възможността да съживи най-изостаналите части на страната ни и да ги превърне в достойно място за живот. През последните години сме свидетели на нарастващ брой туристи от Германия, Франция, Англия, Израел, Холандия, САЩ, Скандинавските страни и Япония. Бяха създадени редица агенции, семейни хотели, къщи за гости и спортни клубове, предоставящи услуги в тази сфера. Купуването на имоти в българските села и малки градчета е на път да се превърне в мода за гражданите на Европа.
За съжаление успешното развитие на туризма и алтернативните му форми е сериозно застрашено от липсата на субсидии, от процесите на реституция и от старомодното управление. В този смисъл българската държава е на път да се превърне в основното препятствие за развитието на туризма. Истината е, че тя няма принос за наблюдавания ръст в туризма. Той е единствено успех на българския бизнес. 

SWOT анализ
на алтернативния туризъм в България  

РЕЗЮМЕ

Алтернативен туризъм в България
SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities and Threats) Анализ
Подготвен от Любомир Попйорданов и Зорица Ставрева
Българсак Асоциация за алтернативен туризъм
Това е съкратен вариант. Ако искате да прочетете пълната версия, моля свържете се с нас.
СИЛНИ СТРАНИ 

· България разполага с богати природни, исторически и културни ресурси с регионална, европейска и световна значимост;

· Множество организации и институции подпомагат развитието на туризма в България: нестопанските        организации; регионалните сдружения по туризъм;  международни финансиращи програми;

· Разработена е Национална екотуристическа стратегия и регионални Планове за действие;

· Алтернативния туризъм вече разполага със значим експертен капацитет;

· Наблюдава се напредък в изграждането на медийния образ на алтернативния туризъм:  серия от рекламни пътувания за чуждестранни и български журналисти и туроператори;  напредък в количеството и качеството на печатната реклама; 2 серии от плакати, представящи(         българските планини; рекламни филми за България; нови качествени издания в туризма;  интернет представяне: http://www.zigzag.dir.bg/, http://www.ruralbulgaria.com/, http://www.neophron.dir.bg/, http://www.birdwachingholidays.com/, http://www.discoverbulgaria.com/, http://www.odysseia-in.com/.

· Инициативата и в икономически изостаналите райони е изцяло в ръцете на частния бизнес;

· Увеличава се броя на туроператорите, които предлагат пакети за алтернативен туризъм;

· Има разработени туристически програми за алтернативен туризъм; 

· Къщите за гости са преобладаващо средство за настаняване в почти всички райони;

· Българите се възприемат като гостоприемни, а българската храна и кухня като изненадващо вкусни;

· Туристите могат да пътуват без притеснения за личната си сигурност;

· Появиха се първите практически ориентирани издания за алтернативен туризъм;

· Издават се карти на основните планински масиви с надписи и на латиница;

СЛАБИ СТРАНИ
· Липсва национална стратегия за развитие на туризма;

· Липсва цялостна информационна стратегия;

· Ресурсите отделяни за реклама и промоция на България са крайно недостатъчни; 

· Липсва комуникация между субектите в туризма;

· Местната власт е недостатъчно ангажирана към развитието на туризма;

· Туристическите сдружения срещат проблем при мобилизиране на местното население;

· Липсва действаща национална сертификация за качеството на продукта; 

· Липсват преференции за инвестициите в туризма;

· Липсва стратегическо мислене, не се ползва консултантска помощ; 

· Не се правят маркетингови проучвания на българския и чуждестранния пазари;   

· Провежданите в България туристически борси нямат ясен фокус и свой адресат;

· Рекламните издания са ограничени на брой и не отговарят на изискванията на туристите;

· Информационните центрове масово са затворени или не функционират ефективно;

· Общата инфраструктура е в лошо състояние;

· Голяма част от заетите в туризма са с ниска квалификация и без основни познания за бранша;

· Висшите учебни заведения за туризъм пренебрегват алтернативния туризъм;

· Критично малък брой туроператори специалисти работят в тази сфера;

· Ограничено продуктово разнообразие, липсват иновативни идеи;

· Все още се поддържат различни ценови нива за българи и чужденци;

· Мръсотията в населените места и в извънградските зони е сериозна пречка за туризма; 

· Екологичното равновесие е сериозно заплашено от мега строежите по крайбрежието;

· Усвояването на ресурсите за алтернативен туризъм е недостатъчно;

· Културно-историческото наследство е изоставено на произвола на съдбата;

· Възрастовата структура на населението в планинските и полупланинските райони е влошена;

ВЪЗМОЖНОСТИ
· Изработване на нова законова рамка; 

· Подобряване на обществената инфраструктура и предлагане на качествени услуги; 

· Повишаване на туристическата култура и създаване на информираност за алтернативния туризъм; 

· Насърчаване предоставянето на достъпен финансов ресурс за малкия и среден бизнес; 

· Подпомагане развитието дейности в туризма чрез финансиране от програми и проекти; 

· Включване в туристически продукт на непроучени природни и културно-исторически ресурси; 

· Разработване на трансграничните туристически продукти; 

· По-пълно използване на ресурсите за туризъм на националните и природните паркове; 

· Изграждане на тематични маршрути и паркове; 

· Предлагане на туристически пакети за екстремни спортове от спортните клубове;  

· Участие на борси в чужбина, с фокус върху алтернативните форми на туризъм; 

· Въвеждане на единни стандарти за качество и утвърждаване на система за категоризация; 

· Създаване и утвърждаване на национални мрежи за настаняване в къщи за гости; 

· Уплътняване престоя на почиващите на морето и транзитно преминаващите туристи;    

· Създаване на нови центрове за професионално обучение за планински водачи, екскурзоводи, аниматори и мениджъри на къщи за гости;

ЗАПЛАХИ
· Държавните структури все още не разбират интереса от развитието на алтернативния туризъм; 

· Законовата рамка е старомодна и враждебна към туристическия бизнес; 

· В работата на държавните институции липсва съгласуваност; 

· Държавата показва неспособност да се справи с иманярите и грижите за паметниците на културата, които са нейна собственост;  

· Българската масова  преса в много случаи реагира като изпълнител на поръчки; 

· Съществуват големи резерви и липса на доверие в управлението на донорските програми; 

· Част от новосъздадените структури в туризма съществуват с цел усвояване на средства; 

· Отсъствието на адекватна национална реклама може да доведе до загуба на пазари;  

· Сериозните световни кризи водят до въздържане от пътуване; 

· Ниските ценови нива създават имидж на България на “евтина дестинация”; 

· Състоянието на националната информационна система е незадоволително; 

· Липсата на основни пазарни познания води до неадекватни оферти и посредствено качество; 

· Българите ще предпочитат съседни дестинации заради липса на адекватни предложения в страната; 

· Масовото застрояване може да доведе до отлив на туристи от Черноморието и България като цяло;  

· Обезлюдяването на селата и застаряването на населението са задържащи фактори за туризма; 

· Много от традиционните занаяти и умения са заплашени от изчезване;  

· Претоварването на определени територии ще доведе до влошаване на качеството на ресурсите; 

Заб. Пейзажът все още не се възприема като ресурс за развитието на туризъм;
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